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Sensationell: |V0 Adam QEWi““t
die Goldene Palme 2009

Bereits zum achten Mal istdie Goldene Palme des Leaders Club vergeben worden. Der Leaders Clubist
eine internationale Vereinigung fiirinnovative Gastronomie. Dank seiner Visionen holt sich lvo Adam
den begehrten Preis. Im «eXpresso» sagt der Starkoch exklusiv, was ihm der Preis bedeutet.

Beider Preisverleihung am 23. Ok-
tober im <Holbein's» in Frankfurt
am Main waren sechs Gastrokon-
zepte nominiert (siehe Kasten).
Uber die Sieger entschieden Gas-
tronomen und Industriepartner in
geheimer Abstimmung.

Nachhaltigkeitund Authentizitat
sind klar die Trends, die bei allen
Nominiertenzu erkennen waren.

«Am Ende lagen Ivo Adam und Tim
Milzer vorn, die mit ihrem Mix aus
Angebot, Design, Lifestyle und
dem Charisma ihrer Macher die
Menschen faszinierens, sagt Chris-
toph Strenger, Prisident des Lea-
ders Club.

Fiir ihr Konzept Seven, das Oa-
sen fur die Sinne schafft, wurden
die Familie Breuer und Ivo Adam
mit dem goldenen Palmblatt aus-
gezeichnet. Fiir Ivo Adam ist dieser
Preis ein Wegweiser, der ihm zeigr,
dass er auf dem richtigen Weg ist,
«Mit unserem Konzept Seven schaf-
fen wir es, nachhaltig Emotionen
zuwecken und das ist enorm wich-
tig in der Gastronomies, erklirt der
Schweizer Starkoch,

Ivo Adam wire aber nichr Ivo
Adam, wenn er sich jetzt auf dem
goldenen Palmblatt ausruhen wiir-
de. 2010 will der Koch wieder zu-
riick zu seinen Wurzeln, er ist also
vermehrtam Herd des-Seven-an-
zutreffen. Und cin neues Koch-

Ivo Adam (links), Geschaftsfithrer und als Starkoch federfiihrend fir die
Kiche im Ristorante Seven, im Seven Easy und Seven Asia, Stefan Breuer
(rechts) ist der Initiant des erfolgreichen Gastrokonzepts in Ascona (Tl).

huchwird erscheinen. Zum Inhalt
sagter: «Ich lasse meine Hosen run-
terund verrate meine Zaubertricks.
Lasst euch tiberraschen.s

christian greder@gastronews.ch

Die zweite Goldene Palme ging
an Tim Milzer und Patrick Ri-
ther fiir die «Bullerei=in Hamburg,

Neben den zwei Gewinnern
waren vier weitere Restaurant-
konzepte nominiert, alle innova-
tivund noch keine zwei Jahre am
Markt. Aus Hamburg das «Mut-
terlands, ein Mix aus Retail und
Gastronomie, sowie das dster-

Werwar sonst noch nominiert:

reichische Restaurant Tschebull,
ferner das Miinchner Dampfgar-
konzept Qivasou und aus Berlin
das «Supergoods, Dem exklusi-
ven Leaders Club gehdren 123
Mitghieder an, davon sicbzig Gas-
tronomen, die in ihren insgesamt
521 Restaurants und Bars 565
Millionen Euro Umsatz erwirt-
schaften.
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Mit Schwarz und Weiss
kommen wirnichtweit
Kiirzlich hdrte ich, wie zwei Ma-
nager sich unterhielten. «Ich ha-
be eine klare Linie-, sagt der ei-
ne. «Beimir gibt es nur Schwarz

oder Weiss, das Ei-
ne oder das Ande-
re.s» Ob der gute
Mann weiss, wie
viele Chancen er
sich mit dieser Ein-
stellung entgehen
lisst? Ich fiir mei-
nen Teil bin froh,
dass es nicht nur

Riccarda Frei
Redaktorin

das Eine oder das Andere gibt,
sondern auch das Sowohl-als-
auch. Diese Multioptionalitit
macht das Leben zwar etwas
komplexer, aber auch bunter,
vielseitiger und reicher an
Handlungsméglichkeiten.

Gerade in unserer Branche
ist Schwarz-Weiss-Denken fehl
am Platz. Die meisten unserer
Betriebe sind sowohl Hotel als
auch Restaurant, Seminarhaus
wie auch Nachtlokal, Zudem
haben wir es mit Menschen aus
den verschiedensten Gesell-
schaftsschichten und Kultur-
kreisen zu tun. Da sind Krearti-
vitit, Flexibilitdt und Einfiih-
lungsvermogen gefragt, keine
Entweder-oder-Mentalitir.
Schliesslich beruht unser Erfolg
ja darauf, dass wir sowohl gast-
freundlich als auch geschiifts-
tiichrig sind.
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Swiss: Gewinn brichtum
70Prozentein

Die Airline Swiss leidetunter der
Wirtschaftskrise. Der operative
Gewinn ist in den ersten neun
Monaten um 70 Prozent auf 113
Millionen Franken eingebro-
chen. Wepgen der Wirtschaftskri-
se¢ wirden immer weniger Pas-
sagiere erste Klasse oder Busi-
ness buchen und dafir Economy
fliegen, gab die Fluggesellschaft
bekannt. «Die anhaltende Krise
hat diesen Trend weiter be-
schleunigt=, hiess es weiter.

DiE SUDOSTSCHWEIZ

Neue Maglichkeiten fiir
den Kaufvon Skitickets
Der Tickerverkauffiir Skigebiete
wird immer einfacher. Anstelle
der normalen Tageskarte, bei
welcher bisher ¢in Depot gezahlt
werden musste, soll ¢s in Zukunft
vermehrt andere Losungen ge-
ben. So wird die Moglichkeit, das
Ticket auf Rabatt- oder Kredit-
karten zu laden, in Graubunden
weiter ausgebaut. Laut Marlies
Keck von Ticketcorner soll es
kiinftig moglich sein, das Ticket
aufs Handy zu laden,




